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D G D D A Irgendwie ist es in Indien mit allem ein bisschen so wie mit dem Regen. Entweder es ist Monsun
AS OLDENE REIECK ZWISCHEN ELHI, ]AI PUR UND AGRA oder es fillt eine halbe Ewigkeit lang kein Trépfchen vom Himmel. Die Hotels sind schweineteuer

oder fur Europier hygienisch inakzeptabel. Inder sind entweder steinreich oder sie haben gar
nichts. Doch der Schein triigt, zumindest ein bisschen. Denn jenseits der Millionen, die in Slums

VINOLOGISCHES DREIECK ZU ENTDECKEN GIBT, WO NICHT NUR oder am dreckigen StraRenrand zwischen Miill und Fikalien hausen, und den Auserwihlten in
ihren pompdsen Residenzen entwickelt sich vor allem in den Millionenstidten Mumbai, Bangalore
DARJEELING-TEE GETRUNKEN WIRD, DAS WISSEN NUR WENIGE. und Neu-Delhi langsam eine Mittelschicht, die wenig Interesse zeigt fiir heilige Kithe. Und vor die-

LESEN SIE WEITER. UND SIE GEHOREN DAZU sem Hintergrund beginnen Marketingstrategen mental zu rattern. Wer Geld hat, kann sich auch

mal ein Glas oder sogar eine ganze Flasche Wein leisten. Das weify man anderswo, und das weif3

KENNT JEDER TA] MAHAIL-TOURIST. DOCH DASS ES IN INDIEN EIN
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